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DLACZEGO RADIO?

KONSUMPCJA MEDIOW W POLSCE

ZASIEG W PROCENTACH

59.0%

internet radio 2 digital audio prasa

Irédto: prezentacja Grupy Eurozet pt. “Landscape rynku - Czas | uwaga odbiorcy impulsem zmian w mediach i komunikacji”

Zrodlo: TGI, Kantar Polska, korzystanie z mediow, 01-12.2023; NetTrack, Kantar Polska, korzystanie z Internetu, 01-12.2023.
Digital audio — slucha muzyki za pomoca internetowych serwisow muzycznych lub stucha radia przez internet lub stuchal podcastow.
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RYNEK REKLAMOWY

ALL MEDIA NETTO rok 2023
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Dynamika - 3,5% * 3,6% 2,9% 7,6% 3,2% - 18,0% 4,8% 7,0%

Irédto: prezentacjo Grupy Eurozet pt. “Landscape rynku - Czas | uwaga odbiorcy impulsem zmian w mediach i komunikacji”

Zradio: Publicis Groupe; *zmiana metodologii liczenia rynku reklamowego online

RYNEK REKLAMOWY NETTO

UDZIAL ALL MEDIOW W RYNKU REKLAMOWYM
LATA 2023 vs 2022

internet
W telewizja
= radio
= outdoor
® magazyny
m dzienniki
mkino

44,2%

Irodto: prezentacja Grupy Eurozet pt. "Landscape rynku - Czas i uwaga odbiorcy impulsem zmian w mediach i komunikacji"
Zrédto: Publicis Groupe
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RYNEK REKLAMOWY NETTO | ROK 2023

PODSUMOWANIE

= Rynek reklamy netto w 2023 roku, wg danych Publicis Groupe, wyniést blisko 12 mld zt i byt wyzszy o 7% w poréwnaniu
do ubiegtego roku.

= Wzrosty inwestycje reklamowe w internecie, telewizji, radiu, outdoorze, kinie i gazetach, natomiast spadly
w czasopismach.

= 11 branz w All mediach i 9 branz w radiu, zwigkszyfo swoje inwestycje reklamowe
= Udziat Internetu w rynku reklamy utrzymuje sie na poziomie powyzej 44%, natomiast telewizji spadt ponizej 39%
= Sektorem z najwiekszym udziatem w rynku jest Handel — wzrost o0 9%

= Znaczgce wzrosty rowniez w sektorze motoryzacyjnym, farmaceutycznym i zywnosci

Irédto: prezentacja Grupy Eurozet pt. “Landscape rynku - Czas i uwaga odbiorcy impulsem zmian w mediach i komunikacji”

RYNEK REKLAMOWY NETTO | IQ 2024

PODSUMOWANIE

= Rynek reklamy brutto w 1Q 2024 roku, wg Kantara, wyniést blisko 10,5 mid zt i byt wyzszy od 1Q 2023 0 13%
= Wzrosty inwestycje reklamowe w telewizji, radiu, outdoorze, kinie spadty w gazetach i w czasopismach

= 11 branz w All mediach i 9 branz w radiu, zwiekszyto swoje inwestycje reklamowe analogicznie jak w 2023
= Sektorem z najwiekszym udziatem w rynku jest Handel

= Znaczace wzrosty rowniez w sektorze motoryzacyjnym, farmaceutycznym i zywnosci

Irédto: prezentacja Grupy Eurozet pt. “Landscape rynku - Czas i uwaga odbiorcy impulsem zmian w mediach i komunikacji”
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SLUCHALNOSC RADIA

4 h 22 min

czas stuchania w dni powszednie

19,4 min

stuchaczy dziennie w dni powszednie

24,8 min

stuchaczy tygodniowo

nikacji

Zrédlo: Radio Track, Kantar Polska, wszystkie stacje, zasieg dzienny i tygodniowy, éredni czas sluchania, pon.-pt., 01-12.2023.

RADIO MEDIUM DNIA

KRZYWA SLUCHALNOSCI

ZASIEG W MLN 0563 ——Dni powszednie —=-= Weekendy
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2rédto: prezentacja Grupy Eurozet pt. “Landscape rynku - Czas | uwaga odbiorcy impulsem zmian w mediach i komunikacji"

Zrodk ad rack antar Polska, wszystkie stacje, zasigg kwadransac 1-12.2023
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MIEJSCA SLtUCHANIA

PRACA, DOM, SAMOCHOD

ZASIEG W MLN 0SOB CZAS SLUCHANIA UDZIAL W CZASIE SLUCHANIA
W samochodzie 11,1 1 h 42 min R 5%
W pracy “ 6 h 15 min ’ 37%
il 1 h 57 min > i
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Zrédto: prezentacja Grupy Eurozet pt. “Landscape rynku - Czas i uwaga odbiorcy impulsem zmian w mediach i komunikacji”

Zrédio: Radio Track, Kantar Polska, zasieg dzienny, podziat na miejsca sluchania, dni powszednie, 6:00-19:59, 01-12.2023

RADIO CIESZY SIE NAJWYZSZYM
ZAUFANIEM W UNII EUROPEJSKIE)]

\Wv) radio

Radiu ufa 58 %
Europejczykéw

prasa

11%

internet

&)~

13%

mufam M nie ufam nie wiem
Irédto: prezentacja Grupy Eurozet pt. "Landscape rynku - Czas i uwaga odbiorcy impulsem zmian w mediach i komunikacji"
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Radio w 2024 roku

>JT - «JBXGE T- «Juoe°-°AKJ3« Xu EEN] «JaMJIsT
-1 JEAmK TJ«X >JT - A3JIN! EJ NJ"E TATO 3-'w ! J8
a co najmniej raz w tygodniu B ok. 24,5 min. Audytorium radiowe to codziennie ponad 63
°3 . NY ;- KJ!" C Jbponad §3précent. WiHdpewledzi nd zapotrzebowanie

"AN| JNEE °-C °JoK «-CX “°JNeXY F TAITO T- MJT
3-Ez" -V« - MXN« X MITJ««EN|] =X ° 7T1T4& ! -«NX &-«
YC JTNEK - °-9X«NasJKX 3E«<!'A 3JT7
Y!  E- Vi BMXEEXZE-z KYT-A NEX "'X!GJ CE!
b J « JY $- «Joa« Xuo 3 JE Q-OEZ—T«
3. NVYD -BJ°M C /s W1 A HoaN VYK J o ¥ M? "CAN| XN
’ E CE! "E°J " NX« X2 CE& EEa 3nv
8Y >JT - T-N X3J T- OOWl °3
N"C 2 J"° °.« aXo TAA °E" VY -

T C T ANYY X TX «@®edI B -N|j«KNEB % T

-V A - «JT a&a 2K« -7 M CTKNEJ" - ABAM - «
N Y °©3 JI'N X N-TE X««EN|] NEE««-VN -
a K« Y L MTNEJ" °-ME°A ¢ °3JNE 3JT J ~"AN|J T wU

ABAM - «X aXT A2 P-3TEXBEI «NJ "TE TE & Xz- °-°-" AT« IO
radiem ponad cztery godziny.

o X0

E
Y

“ =z

&- ~TAN[J« J *JT J «JuNEYVN >Okorzgstal nich foidd 17E C J « X
A« -"" MY ?"AN|IJNEX N-3JE N|Y°« Xo ~ YzJoK T-
ABKAM - «EN| “°JNeo DCITAIIONEN] A«cIB TXU« MX ARDPI2 K« C
-7 MY

E«JoaTAaoX °-°C X3TEX« X C CEc«

- °CARBIZ «-VE 3T ]
! °E NEJ~ ~"AN|J« J C EE"°! N| ©°3X\¥

ACJzY NJ-



www.muzyczneradio.pl

C NEJ” X “"AN|J« J TE °J« AnX ««X &3 T3 JAT
""" AN| J« J JAT - «J °-E - 2apn pracd) poticasty®Y Wroc. @ 3 XJ 2 «
zapisane pliki muzycznebi °3 - NY >JT - N X EE ~ ¥ €33 QX «J
""" AN| JNEE aX 9 «Jm°-°AKI3« Xm EEa &3 T X2 - T
>JT - « XE2 X«« X @wX °© oXT«E2a E °-T °JC-CEN|
A- CIJ3EE  EE «J2a C °-T3 " GEW C T-2aA C °3JNEY

" AN JINEX 3JT J “°J«-C K ETXNET-GCJ«K C Y| E-\V!
a-M B« WINEX® - °CJ “°3JC JaKWw X N-3JE C YNXo -7
JT - &X' o° TXJKB«E2 ©°©-CJ3EE  EXa °-T3 " QEY

w

S ET - TJI«EN| M
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Total Audio; Adres5 XT JW 1J«©° J3 -°JDHE IXW «C3 EXANB Y ° - ° AX
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Projekt realizowany jest przez Adre& X T J 1J«°J3 = -X 'J «J EXX
Radiowych.
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SLUCHANIE RADIA W

POSZCZEGOLNYCH MIEJSCACH
(MLN)

W styczen - marzec 2024 W styczen - marzec 2025
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W DOoMU W PRACY W SAMOCHODZIE
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populacja 1575 lat, n = 20990.
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LINEO® 2 LINJ @LJ R{dz 1 ¢oaLBRYSA(A LGSR & (kR 20 d 331z TNG ARFAR 2 YV 2
LG LINPOSyi(i2680K gzhiddzl BOALLYABRYEAD RINB® LJN£C)¢ F
LINE g6l RT2ye@OK 1T gel12NjeaidlyAS¥Y¥aNYREAELS bl 8BEUA ¢ 8]
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przypadku kampanii bez radia tylko o 24 procent.

Udziat radia w kampanii zwieksza jej efektywnosé

Tworzenie charakterystycznych cech lub 37%
skojarzen

Utrzymanie Klientow

Pozyskiwanie nowych Klientéw r

Zwiegkszenie wiedzy o produkcie

Budowanie swiadomosci marki

30% 40% 50%
m Kampania z udziatem radia m Kampania bez udziatu radia

Zrédio: Commercial Radio & Audio
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Radio ma niemal natychmiastowy wptyw na decyzje o
wejsciu na strone internetowa reklamowanego brandu

wczasie do 24 godz. od ustyszenia o
58%
reklamy w radiu
1 -3 dni od ustyszenia reklamy wradiu _ 24%
ponad 3 dni od ustyszenia reklamy w - A%
radiu n

Zrédto: Radiocentre 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70Uu
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1IIKBR

Komitet Badan Radiowych

Raport

RADIO

Zrédto: badania Radio Track i Total Audio

Spis tresci

* Audytorium radia

* Czas stuchania radia

» Zaufanie do radia jako medium

* Najpopularniejsze formaty radiowe
+ 7rédta sygnatu radiowego

* Konsumpcja tresci audio

= Zrédta odkrywania nowej muzyki

1IIKBR
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Audytorium radia

Radio Track 2024
Total Audio 2024

1IIKBR

Radio

- medium
powszechne

Radio jest jednym z najpopularniejszych

i najtatwiej dostepnych medidw. Stuchajg go wszyscy,

bez wzgledu na wiek.

Polacy czesto i chetnie wiaczajg radio, spedzajg w jego

towarzystwie Srednio ponad cztery godziny.

Najwiecej os6b stucha radia w samochodzie
—to tendencja rosngca od szesciu lat.

Radio utrzymuje wysoki zasieg a niewielkie korekty
wynikaja gtownie z pojawienia sie innych form audio.

Niemal co piaty badany deklaruje stuchanie podcastéw

radiowych.

19
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I Zasieg radia w 2024 roku 1IIKBR

Wedtug danych badania Radio Track za rok 2024, kazdego dnia radia stucha blisko 19 mIn oséb,
a co najmniej raz w tygodniu - ok. 24,5 min.
Audytorium radiowe to codziennie ponad 63 proc. Polakdw a w skali tygodnia - ponad 83 procent.

ZASIEG DZIENNY ZASIEG TYGODNIOWY

63,2 %

1IIKBR

Radio jest

Podcasty radiowe to dostepne w

SI'UCha ne internecie fragmenty programow
. radiowych lub dedykowane audycje
ta kze W produkowane przez nadawcéw
. radiowych.
formie

Podcasty radiowe zyskuja na
popularnosci. Obecnie niemal co pigty
badany deklaruje, ze stucha ich co
najmniej raz w tygodniu.

podcastow

M

20
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I Grupy wiekowe stuchaczy 1IIKBR

We wszystkich grupach wiekowych radio notuje bardzo wysoka stuchalno$¢. Najpopularniejsze jest wsrdd osob
dorostych — radia stucha blisko 87 proc. Polakéw w wieku 40-59 lat.
W najmtodszej grupie jest to medium bardzo popularne z wynikiem przekraczajgcym 75 proc.

GRUPY WIEKOWE SYTUACJA ZAWODOWA
B0 86,8%
. 85,2%
34.0% 83,8% 84,0%
e 80,7%
8,0%
75,9%
76,0% I 74,9%
o 15-24 lata 25-39 lat 40-59 lat 60-75 lat studenci/uczniowie wtasciciele firm pracujacy

1IIIKBR

Miejsca stuchania radia

Ponad 11 miIn oséb wtacza radio podczas podrézy
samochodem.

W trakcie codziennych czynnosci i odpoczynku
w domu radio towarzyszy 8,7 min osdb.

Podczas pracy radia stucha 3,7 min oséb.

21
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I Stuchalno$é¢ radia w ciagu dnia 1IKBR

Poranny szczyt stuchalnosci w dni powszednie zaczyna sie o godz. 7.00, kiedy radio towarzyszy najwiekszej liczbie
Polakéw w trakcie przygotowan do wyjscia zdomu i w drodze do pracy lub szkoty.
Az do godz. 16.00 stuchalnos¢ radia utrzymuje sie na wysokim poziomie powyzej 20 proc.

30%

25%

06:00- 07:00- 08:00- 09:00- 10:00- 11:00- 12:00- 13:00- 14:00- 15:00- 16:00- 17:00- 18:00- 19:00- 20:00- 21:00- 22:00- 23:00-
06:59 07:59 0859 09:59 10:59 1159 1259 1359 1459 1559 1659 17:50 1859 19:59 20:50 21:59 22:59 2359

~
2

@

-
2

o

WDnipowszednie  ®Weekendy W Wszystkie dni

I Stuchalnos$¢ radia w ciggu dnia wsr6d mtodziezy 1IKBR

Mtodzi ludzie stuchaja radia w innych godzinach niz osoby z pozostatych grup wiekowych, co wynika przede
wszystkim z innego stylu zycia. Dla grupy 15 — 24 lata poranny szczyt stuchalnosci przypada takze o godz. 7.00, ale
najwiecej 0sob z tej grupy stucha radia popotudniami, szczegdlnie w godz. 14.00 - 16.00.

20%

12%

10%

: | ‘ | I‘l |

6%

. ‘l I I || III I" (]

05:00 - 06:00- 07:00- 08:00- 09:00- 10:00- 11:00- 12:00- 13:00- 14:00- 15:00 - 16:00- 17:00- 18:00- 19:00- 20:00- 21:00- 22:00- 23:00 -
05:59 06:59 07:59 08:59 09:59 10:59 11:59 12:59 13:59 1459 1559 16:59 17:50 18:59 1959 20:59 21:59 22:590 23:59

B

N

o

@ Dni powszednie ®Weekendy 8 Wszystiie dni
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I 1IIKBR Liczba stacji stuchanych w ciggu dnia

Polacy sa lojalnymi stuchaczami. Wiekszo$¢ (57 proc.) jest wierna
tylko jednej stacji.

Oferta radiowa w Polsce jest szeroka i réznorodna, co pozwala
stuchaczom wybrac jedna, odpowiadajgca im stacje i pozostac

Z nig na dtugi czas.

3 stacje lub
wiecej; 14%

2stacje; 28% 1stacja; 57%

1IIKBR

Radio to medium catego dnia.

Czas

SiUCha nia Polacy witgczajg radio weczesnym
e rankiem i spedzajg w jego

radla towarzystwie czas az do péznego

popotudnia.
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Sredni czas stuchania radia 1IIKBR

Polacy lubig stucha¢ radia duzo i dfugo. Co czwarty stuchacz spedza przy odbiorniku 6 godzin lub wiecej. Najczescie]

sg to osoby, ktore stuchajg radia w pracy - pracownicy biur, urzedéw czy sklepow.
Druga najwieksza grupa stuchaczy sa z kolei osoby witaczajace radio na krécej niz godzine — to gtéwnie osoby, ktére

stuchaja radia w samochodzie.

krécej niz

ponad 6 godzin; godzine; 24%

27%

5.6 godziny; 5%

1-2 godziny; 19%
4.5 godziny; 6%

3-4godziny; 8%

2-3godziny; 11%

I Wiosng i latem stuchamy radia dtuzej 1IKBR

Czas poswiecany na stuchanie radia zmienia sie w zaleznosci od pory roku. Gdy jest ciepto, funkcjonujemy
nieco inaczej, czesciej sie przemieszczamy i wiecej czasu spedzamy w samochodzie, co wptywa na

konsumpcje medidw.
Piekna pogoda, utrzymuijaca sie w zesztym roku od wczesnej wiosny, sprzyjata dtuzszemu stuchaniu radia.

SREDNI DZIENNY CZAS SEUCHANIA (w minutach)

250 250
= 243 249
L 247
246 246
246
o 243 I 243
I 242
242
238

236
styczer 2024 luty2024:  marzec2024: kwiecieri 2024: maj2024:lipiec czerwiec2024: lipiec2024:  sierpiei 2024 wrzesier 2024 : patdziernik 2024
marzec 2024 kwiecier 2024 maj 2024 czerwiec 2024 2024 sierpiert 2024 wrzesiefi 2024 paidziernik 2024  listopad 2024 grudzier 2024
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Zaufanie do radia jako medium

Total Audio 2024

1IIKBR

Radio — lider zaufania

Radlo 'leSt Radio jest liderem pod wzgledem
nal ba rdZIeJ zaufania wérod sfuchacz.y..
. 45 proc. badanych ocenia je bardzo
W|arngd nym wysoko, czyli od 7 do 10 w
E: dziesieciostopniowej skali.
medlum YouTube osigga takg ocene u 35 proc.

badanych a telewizja u 31 proc.

TikTok jest na ostatnim miejscu z
wynikiem 16 proc.

25
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I Zaufanie do mediéw 1IlIKBR

45%
W top 4 box
35%
31%
29%
28% 27% 26%
24% 23%
I 16%
radio YouTube telewizja podcasty radiowe prasa serwisy Spotify podcasty media TikTok
drukowana iportale inne spofecznosciowe
istrony internetowe niz radiowe
internetowe
gazet

JIKBR

Najpopularniejsze formaty radiowe

Radio Track 2024

26
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1IIIKBR

Gtéwne formaty

radiowe

Stuchalnos¢ formatow radiowych

CHR

oldies / oldies AC

rock

news&talk

disco

classical

soft AC / easy lestening

Najpopularniejszym formatem jest AC (czyli muzyka pop —
wspotczesna i z ostatnich 3—4 dekad), wykorzystywany przez
stacje ogdlnopolskie. AC gromadzi 10,4 min stuchaczy dziennie.
Drugim pod wzgledem popularnosci jest CHR — czyli dynamiczna
wspotczesna muzyka. Stacji o formacie CHR stucha codziennie
$rednio 3,8 min oséb.

Podium zamyka format oldies, ze starszymi przebojami,
skierowany do 0sob dojrzatych. Kazdego dnia ma 1,7 min

* Poréwnujgc poszezegolne formaty nalezy brac pod uwage ich potencjat — w poszczegélnych
formatach nadaje rézna liczba stacji o bardzo zréznicowanym zasiegu technicznym.

1IIIKBR
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Zrédta sygnatu radiowego

Radio Track 2024

rédta sygnatu radiowego 1IIKBR

Antena radiowa FM
Antena to najpowszechniejsze zrodio sygnatu radiowego. Korzystamy z niej stuchajac radia w domu, pracy i w

samochodzie. Poprzez antene FM radia stucha codziennie 17,4 min oséb. Na ten sposéb odbioru przypada ponad 86 proc.
czasu poswigconego na stuchanie radia.

Internet
Internet staje sie coraz popularniejszym Zrodtem sygnatu radiowego. W ciggu ostatniego roku przybyto blisko 150 tys. tego
typu stuchaczy a w ciggu ostatnich dwdch lat - 320 tysiecy.

W 2024 roku radia przez internet stuchato okoto 2,4 min oséb. Ponad 12 proc. udziatu w czasie stuchania radia przypadto
na internet.

Dekoder TV kablowej/cyfrowej

Dekodery telewizyjne takze stanowia zrodto odbioru sygnatu radiowego. 430 tys. Polakéw stuchato w ten sposob radia w
2024 roku. Przektada sie to na 1,3 proc. udziatu w czasie stuchania.

DAB+

Nadal $ladowa jest stuchalnos¢ radia cyfrowego DAB+. W 2024 roku tylko 61 tys. 0séb korzystato z tej formy odbioru

radia. Co ciekawe, liczba oséb stuchajacych DAB+ spadta o 10 tys. w porédwnaniu z rokiem 2023. Pod wzgledem udziatu
w czasie stuchania, DAB+ uzyskuje 0,3 proc.
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Konsumpcja tresci audio

Total Audio 2024

1IIKBR

Polacy chetnie stuchaja nie tylko radia,
ale takze innych tresci audio. Siegaja
zaréwno po audio dostepne za

Tresci audio sg

nieodiqcznq posrednictwem internetu, jak i po formy
PO cyfrowe lub modne ostatnio nosniki

CZQSCIQ ZyCIa analogowe.

Polakow

Radio jest liderem w obszarze audio.
Kolejne miejsca zajmuja streamingi audio,
streamingi wideo oraz podcasty.
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I Udziat form audio w czasie stuchania WIKBR

= Radio ogétem

= Streaming audio

= Streaming wideo

® Podcasty ogotem

® Muzyczne TV

= Ptyty CD lub winylowe

= Zapisane pliki muzyczne

= Audiobooki

I Urzadzenia uzywane do stuchania 1IIKBR

Smartfon zrewolucjonizowat sposéb korzystania z mediow i stat sie nieodtacznym Zrédtem audio. Jednak wecigz
najpopularniejszym urzgdzeniem do odbioru audio pozostaje radioodbiornik.

Na trzecim miejscu wérdd urzadzen uzywanych do stuchania jest telewizor lub laptop, wymieniane przez nieco mniej niz
potowe badanych.

80%
71%
70% 65%
60%
0% 43% 47%
0%
0%
20% 18% 16%
. =
1o . 5%
Radio Telefon, smartfon  Telewizor / smart TV Laptop, komputer lub Wieza audio OdtwarzaczCDlub  Odtwarzacz MP3 / Glosnik typu Alexa

tablet gramofon MP4

=2 0 @ o
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Stuchalnos¢ audio w réznych miejscach

53 proc. udziatu w czasie stuchania tresci audio przypada na dom. W
pracy lub w szkole audio ma 18 proc. udziatu w czasie stuchania, a w
samochodzie — 17 proc.

2% 0%2*1* 1%
™ o\

= W domu

= W samochodzie

= W §r. komunikacji

= W pracy, szkole

® Poza domem

= U kogos znajomego

= Wkawiarni, barze

® Na spacerze

® wczasie aktywnosci fizycznej

® Winnym miejscu

Stuchanie audio w poréwnaniu do roku ubiegtego 1IKBR

Ponad 40 proc. badanych deklaruje, ze stucha obecnie radia tak samo czesto jak rok temu. Odsetek deklarujacych, ze stucha nawet
czesciej niz rok temu jest wyzszy niz tych, ktérzy stuchaja rzadziej.
W deklaracjach badanych takze streaming, podcasty i audiobooki s stuchane czesciej niz rok temu.

Radio 14% 43% T

Streaming wideo 15% 28%
Streaming audio 12% 15% 4%
Muzyczna TV 5% Czesciej niz rok temu

Padcasty radiowe 5% Tak samo czesto jak rok temu

m Rzadziej niz rok temu
Podcasty z innych zrodet 7%

Zapisane pliki muzyczne 4%

Ptyty CD lub winylowe 3%

Audiobooki 5% 5% P
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Zrodta odkrywania nowej muzyki

Total Audio 2024

1IIIKBR

Giownym
zrodtem #
nowej muzyki /
jest radio '

' 51 proc. badanych wskazuje radio jako
miejsce, dzieki ktéremu poznaje utwory
muzyczne.

43 proc. badanych znajduje nowosci w
streamingu wideo.

23 proc. poszukuje nowosci w streamingu
audio.
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Zrédta odkrywania nowej muzyki 1IKBR

51%
43%
23%
17% 16%
8%
o
5% 4% 4% 3%
- = = == =
Radio Streaming video  Streaming audio { Znajomi Muzyczne kanaty w  Kluby, koncerty, Piyty CD lub Zapisane pliki Podcasty radiowe  Podcasty z innych
{Youlube, Youlube Spotify, lidal, Apple telewizji festiwale winylowe muzyczne np. MP3 czyli podcasty Zrodet
Music lub podobne] Music lub podobne) pochodzace z radia

1IlIKBR

Komitet Badan Radiowych

Radio Track — standard badan radiowych w Polsce

Total Audio — badanie konsumpcji tresci audio

www.badaniaradiowe.pl
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Badanie Radio Trackrowadzone przeKantar Polska
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wg Badania Radio Track

Fale:
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do 1000 PLN 0,32%
1001-:1400 PLN 0,67%
14011800 PLN 2,23%
1801-2000 PLN 1,02%
2001-2500 PLN 2,97%
2501-3000 PLN 5,08%
3001-5000 PLN 25,75%
ponad 5000 PLN 52,94%

brak odpowiedzi 9,03%
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T +°7 C« -TM -3NE °3-z3Jaik o. -~ - ME -
CE! "E°J " NX« X2 EJ JT« NEE2 EJC-T-CE2a “°J«-C K
CEG EX °-" JTJ 1V AwWiwsn ~ " AN|JIJNEE

T wsawsnn ~ " AN|JIJNEE °-" JTJ C z- °-TJs o°o¢
komputer

Samoocena sytuacji materialnej

nie starcza nawet na najpilniejsze potrzeby 3,11%
ql AUAHECHYT G¢s RehHE YHRIJHs RIJG 2 HI A1) 11,06%
UcHBRYHI ARUDGHY qc¢cl HA¢ AHURIIHY q¢ | #A 41,01%

starcza na wszystkie wydatki 44,17%
ql eT UYHGYs RIJT ARWJh 0,65%
EUe A6 ¢ URIJH G3tabjelldkalrie (0¥ HDA © IBMMUD/eznego Rad
Muzyczne Radio (Jelenia Goéra) 7,67 %
Czy korzysta z Internetu

tak 9197%
nie 8,03%
9A! HAT ¢ | A¢ Ht Rt AHY WHt UeHGCHI ¢T Rel

tak 40,98%
nie 59,026

Samochdéd w gospodarstwie

ma samochéd 91,68%

nie ma samochodu 7,83%

brak odpowiedzi 0,50%
Gospodarstwo: komputer PC

ma komputer 91,29

nie ma 8,26%

brak odpowiedzi 0,44%

Kategoria wieku
15-24 lata 5,4%6
25-39 lat 36,826
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40-59 lat
60-75 lat
AUOIIn
gt 7V #HA! AaUR
kobiety

44,6
13,086

57,91%
42,09%

AYARYGHs! tt Aqc URINDUREHBINMHt ¢ qINYI |

podstawowe
zasadnicze zawodowe
Al DT URD

5T HAD

brak odpowiedzi

Sytuacja zawodowa badanego

dyrektorzy, wolne zawody

Gl ¢cHYs URH! HeaG!t UYsR
s UC AHRHRIGWHNRI G
robotnicy wykwalifikowani

robotnicy do prac prostych

rolnicy indywidualni

Jawl ! #Rol WUHRA HR
studenci/uczniowie

bezrobotni
AcTGeaTGH! Ht Rt HT Ya G

U¢Hel YGRIJHs! A6Yscs HA! o0 ¢ HRIJI A

pozostali

DEFI NI CJE WSKATt ddystadyeh w gnklizie:

Zasi
popr
Zasi
popr
udzi
czas

na danN

8,60%
25,72
35,326
30,36%

0,00%

19,98%
16,720
11,28%
21,38%
1,13%
3,70%
13,88%
3,30%
5,020
0,00%
0,00%
3,60%

e zadekl arowag

zadekl arowagy,

ng tyogddriowy est r-wny | iczbie os-b, kt-r
zedzaj Ncych wywiad.

Nng dsztiaecnny j est r-wny | iczbie os- b, kt-re

zedzaj Ncym badani e.

ag w czassiteacsjgucjheasnti ar - wny odset kowi cagkowitego
u sguchania wszystkich badanych stacji i okreSl a,

stacjii. Udiiaagpowechbgéi eisgoalfadl a doby

lub kr -

czasu s
j aki pr
tszego

Audytorium Sr edni(eAg®H)k wdaldar asntsaac j i j est r-wne sumie zasing-w ¢
zdefiniowanym odcinku czasu, podziel onej przez I|liczbn kwadrar
liczony dla doby |l ub kr - -tepzrzegdzdagol sczasndefini owanego



www.muzyczneradio.pl

lipiec-z 3 ATE X TATOW TJIJC«X C-8Y ©8XKX« -2z7
' CJT3J«  XW C  EE’" N

50,00%

45,00%

30,00%

15,00%

10,00% Y
5,00% i il
| N | i EE =
0,00% - | ' ' _—— —

Muzyczne Radio ESKA Radio Wroctaw Radio Plus Radio Ztote = Radio Eska2

Radio (Jelenia (Wroctaw) Legnica Przeboje 106,2 (Jelenia Goéra)
Gora) FM (Jelenia
Goéra)

m Udziat w czasie stuchania (%) W Zasieg dzienny
Audytorium $redniego kwadransa 1 Zasieg tygodniowy
Zasieg w kwadransach

Fale:
i RGRIJAH=ZMZNHaHNI 295) 7
Grupy celowe:
dawne woj jeleniogorskie:
Wojewddztwo w podziale na 49 = jeleniogérskie
i RJGt YAhRHURBMEHEDOPYEGR AODTGET t
71 ¢t RHI ¢U! #6 Het 2 URt qJH
?2URHt Uer6cURcaH?URH(
Kwadranse: Wszystkie kwadranse
Ot q¢s RJURcHst t¢aURTY .

EW “°JNoX K-!JIJK«X 3 Xz
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lipiec-z 3 ATE X | ATOW TJIJC«X C-aY¥ ©mXKXc«

C " EE"NEwW ~°JNzsX K- JHK«X 3 Xz -«JB«X

50,00%

45,00%

40,00%

35,00%

30,00%

25,000

20,00%

15,00%

10,00%

II n - __
Muzyczne Radio ESKA Radio Wroctaw Radio Ztote Radio Plus  Radio Eska2

Radio (Jelenia (Wroctaw) Przeboje 106,2 Legnica
Gora) FM (Jelenia
Gora)

m Udziat w czasie stuchania (%) W Zasieg dzienny
Audytorium sredniego kwadransa i Zasieg tygodniowy
Zasieg w kwadransach

Fale:

§RGRIHH=ZMZNHaHNI 205)ARIJG |
Grupy celowe:
dawne woj jeleniogorskie:

Wojewoddztwo w podziale na 49 = jeleniogorskie

i RUGt YARHBURBMBEHBDPYEGR ADTE |
proby)

71 ¢t RHT ¢U! H6Het 2 URY qIJHGYHTt ¢
?2URHt UerH6c¢cURcaH? URHGY 5 ¢
Kwadranse: 09:0Q13:59
Ot q¢s RWURcHst t¢aURt Zs aH

(Jelenia Gora)

-z A4, !
«JTJau
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lipiec-z 3 ATE X TATOW TJIC«X C-8 BXKX« -2z7 3-8 XW

wszyscy, wszystkie stacje

70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%

20,00%

N |I II II II
S0 II mB

RMF FM Muzyczne Radio ZET Radio ESKA Radio Wroctaw Jedynka -
Radio (Jelenia (Wroctaw) Program 1
Gora) Polskiego

Radia

m Udziat w czasie stuchania (%) W Zasieg dzienny
Audytorium Sredniego kwadransa = Zasieg tygodniowy
Zasieg w kwadransach

Fale:
§RGRIUHH=ZM=ZNHaHNI 295)ARJ
Grupy celowe:
Grupa celowa 2:

Wojewddztwo w podziale na 49 = jeleniogorskie

i RUGt YAhRHlURBMHEDPYEGR ADTE T
proby)

71 ¢t RHIT ¢U! #H6 Heat 2 URY q
?0URHt UerH6¢c URcaH? URHGYs
Kwadranse: 09:0Q1L3:59
Ot q¢s RWURcHst t¢aURt Zs a
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lipiec-z 3 ATE X T A
N

OW TJIJC«X C-8Y oXKX« -2z 371 XD
kwadranse, wszyscy,” © J X

B-1!1JB«X 3 Xz -«JKB«X «JTJeK

40,00%
35,00%
30,00%
25,00%
20,00%

15,00%

10,00%
- I II I
ll I R "R EE N

Muzyczne Radio ESKA Radio Plus Radio Wroctaw Radio Elka Radio Ztote
Radio (Jelenia (Wroctaw) Legnica (Gtogéow) Przeboje 90 FM
Gora) Legnica

W Udziat w czasie stuchania (%) W Zasieg dzienny
Audytorium sredniego kwadransa 1= Zasieg tygodniowy
Zasieg w kwadransach

Fale:

§RGRIUHH=ZMZNHaHNI 2W5)ARIDGH=ZM=N}
Grupy celowe:
dawne woj jeleniogorskie+legnickie:

Wojewddztwo w podziale na 49 = jeleniogoérskie lub legnickie

i RUGt YAhHu URINMB 6T ®YMEGR ATEY |
proby)

71 ¢t RHT ¢U! H6Het 2 URY qIJHGYHTt ¢
?2URHt UerH6c URcaH?URHGYst AT UR
Kwadranse: 09:00L3:59
Ot q¢s RUUR¢Hst t¢caURt ZsaHi ¢l qV.



www.muzyczneradio.pl

lipiec-z3 ATE X T AT OW TJIJGC«X C-mY oXKX« -z7 31! XD
powszednie, wszystkie kwadranse, wszyscy,” © J Na X K- | J K« X 8 Xz -«
SBK” 1

40,00%
35,00%
30,00%
25,00%
20,00%

15,00%

10,00%
5,00% I I
0,00% — - e I I ‘ . . . . -

Muzyczne Radio ESKA Radio Plus Radio Wroctaw Radio Ztote RMF MAXX
Radio (Jelenia (Wroctaw) Legnica Przeboje 90 FM (Dolny Slask)
Gora) Legnica

Fale:

§RGRIUHH=ZMZNHaHNI 25)ARIDGH=ZM=N}
Grupy celowe:
dawne woj jeleniogorskie+legnickie:

Wojewddztwo w podziale na 49 = jeleniogoérskie lub legnickie

i RUGt YAhHuo URINMB 6T DM GR ATEY |
proby)

71 ¢t RHT ¢U! H6Het 2 URY qIJHGYHTt ¢
?2URHt UerH6c URcaH?URHGYst AT UR
Kwadranse: 09:00L3:59
Ot q¢s RUUR¢Hst t¢caURt ZsaHi ¢l qV.



