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Zyjemy szybkich
w czasach % | niepewnych




BAROMETR

NASTROJOW SPOtECZINYCH POLAKOW

. OCTNAM o OCEUAM e sezzvian e NEMAM

NEGATYWNIE POZYTYWNIE ZDANIA
Ocena kierunku biegu spraw = Ocena stanu polskiej Prognoza zmian materialnych | Mozliwos¢ znalezienia pracy
w kraju gospodarki warunkow 2ycia w Polsce
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Irédto: Kantar Plublic, Nastroje spoteczne Polakéw, 04.2023



= Spowolnienie gospodarcze - zmniejszenie dynamiki PKB

*  Wysoka inflacja i duza wrazliwo$¢ na cene

(13 % 05.2023)
= Niskie popyt konsumencki i obnizenie sity nabywczej
= Rosnqgce stopy procentowe

=  Jesien 2023 - wybory w Polsce

Irédto: GUS 2022
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TRENDY GLOBALNE

=  SWIAT LUSTRZANY

intensywne i state przenoszenie zycia na wszystkich mozliwych jego
poziomach do $wiata cyfrowego

=  MULTIPOLARYZACJA §WIATA
zwigzana z utratg spdjnosci spotecznej, deglobalizacja, rosngcg
liczbg konfliktow

= BIOERA

w ktérej cztowiek zmienia nature i organizmy zywe w taki sposdb,
by spetniaty jego potrzeby; zwigzana z infensywnym rozwojem
inzynierii genetycznej, inzynierii tkankowej, nanotechnologii itp.

= SYMBIOCEN

gdzie cztowiek zndw staje sie rbwnowazng czescig ekosystemu

= IMIANY DEMOGRAFICINE

Zrédto: Mapa Trendéw 2023, Infuture Institute




(ZACHOWANIA KONSUMENCKIE

Wielkie
Teraz Ja zmeczenie

Naprawianie .
Oszczednosé zamiast kupowania

’;b.ll" 5 ¢




( UWAGA | CZAS NOWA WALUTA

MEDIA ABSORBUJACE MEDIA TOWARZYSZACE
Czas i uwage tzw. miedzyczas
% INTERNET  EQ RADIO
9 reewa @) PODCASTY
= PRASA §8 AUDIO

@ KINO 2|  OUTDOOR
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RYNEK REKLAMOWY
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RYNEK REKLAMOWY NETTO (w min)
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Zrédto: Publicis Groupe



(RYNEK REKLAMOWY NETTO (min)

DYNAMIKA ZMIANY 1Q 2023 VS. 1Q 2022
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Irédto: Publicis Groupe



RYNEK REKLAMOWY NETTO (min)

WARTOSCI | DYNAMIKA W SEKTORACH

2022 vs. 2021

24444
ey 0 [ AT
972,1
730,8
717,2
642,8
HIGIENA | PIELEGNACJA 152
5512 4,4%

MOTORYZACJA

664,3 1607 [
B 54z

426,5
458,7 -7,0% .

CZAS WOLNY

NAPOJE | ALKOHOLE

; 380,8
ODIZIEZ | OBUWIE -7,6 _ 32,3%
368,3
SPRZETY DOMOWE | MEBLE -325’3 - 13,2%
344,2

TURYSTYKA | GASTRONOMIA

KOMPUTERY | AUDIO VIDEO

PRODUKTY DO UZYTKU DOMOWEGO

m2022 m2021

Zrédto: Publicis Groupe



CZYM JEST RADIO DZIS?

DLA REKLAMODAWCY

Pyt. Ktére cechy radia uwazasz za szczegolnie wazne?

Wybdr, wiecej mozliwosci

84,1%
56,5%
49,3% 46 4%
37,7%

budowanie uzupetniainne szerokie szybkosé elastycznose
masowego media dotarcie do reakciji
zasiegu grupy celowej

Zrédto: Analiza wrasna Eurozet, ankieta przeprowadzona na 69 aktywnych klientach radiowych, 02.2022

34,8%

budowanie
czestotliwosci

efektywnosc¢
kosztowa

0,0%

inne



INWESTYCJE W RADIU ROSNA

TOTAL RADIO / inwestycje RC miesigc po miesigcu
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Irédto: Ad Expert Kantar Media



(JAKIE CELE SPEENIA RADIO W KAMPANII?

DLA REKLAMODAWCY

Pyt. Jakie cele w Twojej komunikaciji reklamowej realizuje radio?
Wybdr, wiecej mozliwosci

3.8%
] D%
buduje swiadomosc wizerunkowe sprzedazowe informacyjne inne

marki

Zrédto: Analiza wrasna Eurozet, ankieta przeprowadzona na 69 aktywnych klientach radiowych, 02.20212



(SEKTORY W RADIU

HANDEL

3964875619

TOP 10 sektory / RC

4 559 092 144

601 491 242
1718 498 992

1368 105 287
rozosate | 20: 22: 2
voronzacin [ 157% 5
cuns wou [
407 981 762
ANARNSE 350 860 241
TELEKOMUNIKACJA s
265 174 941
HAEDIA 205 490 955
TURYSTYKA | GASTRONOMIA ]22??%535] 91 5’»6
HIGIENA | PIELEGNACJA ]232 ‘273?3 gg)t
SPRZETY DOMOWE, MEBLE 79 6202
/ o 98 256 389
ATINESE 122 615 800
ODZIEZ | DODATKI g; 59536 72;5
NAPOJE | ALKOHOLE | 33727942
KOMPUTERY | AUDIO VIDEO | 29175431
PRODUKTY DO UZYTKU. .y 38%17%
m 2022

Irédto: Ad Expert Kantar Media

TOP 5 (bez reklamy wspdlnej)

2174 814

MATERIALY
HURIOMILANE 224156 743
FUNDACJE, 160 043 323
STOWARZYSZENIA,
INSTYTUCUE... 209 125 444
146 889 294
UStUGI DLA BIZNESU
135 643 708
REKLAMA 113 395 109
SPOLECINA 124 527 237
94 764 031
EDUKACJA
89 864 343

2021

m2022 w2021



W KOMUNIKACJI REKLAMOWEJ

RADIO NAJCZESCIEJ UZUPEENIANE JEST ...

Pyt. Napisz prosze z jakich mediow Ty, jako reklamodawca

korzystasz w komunikacji reklamowe;.
Wybdr, wiecej mozliwosci

kino

Zrédto: Analiza wrasna Eurozet, ankieta przeprowadzona na 69 aktywnych klientach radiowych, 02.2022
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RADIO AKTUALNIE
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19,5 min stuchaczy dziennie 65,4 %

dziennie

20,1 min dziennie w 2021

25,9 min tygodniowo

® °
26,5 mIn tygodniowo w 2021

86,8 7%

tygodniowo

Zrédto: RT Kantar Polska, All 15+, RADIO OGOLEM, pon-nd, 2022



RADIO NADAL BARDZO POPULARNE

internet mradio mtv B prasa

51,0%

15-24 lata 25-34 lata 35-44 |ata 45-54 lata powyzej 54 lat

Irédto: TGl Kantar Polska; 2022



( POLACY StUCHAJA RADIA DLUGO

4 godz.
14 min.

Srednio dziennie

Co trzeciego odbiorce mnozna zaliczy¢

do grupy heavy useréw radia - oséb, ktére majg
wtgczony odbiornik przez co najmniej 5 godzin
dziennie.

Najdtuzej stuchamy radia w pracy, krocej, ale z duzg
uwagg w samochodzie.

Irédto: RT Kantar Polska, All 15+, RADIO OGOLEM, pon-nd, 2022



NAJWIECEJ W AUCIE, NAJDLUZEJ W PRACY

LICZBA SEUCHACZY RADIA (w min) SREDNI CZAS SEUCHANIA UDZIAt W SEUCHALNOSCI

30%
» 3

’ 5%

40%

W pracy

W

Irédto: RT Kantar Polska, All 15+, RADIO OGOLEM, pon-nd, 2022

W innym
miejscu




CO 10 PRZEZ INTERNET

0,04
.

DAB+

m Dekoder TV
kablowej/cyfrowej

H [nfernet

m Antena radiowa
FM

dzienna liczba stuchaczy (w min) udziat w czasie stuchania

Zrédto: RT Kantar Polska, All 15+, RADIO OGOLEM, pon-nd, 2022



ZASIEG NADAWANIA | STRUKTURA

7 stacji ogdlnopolskich odpowiada
za ponad potowe rynku stuchalnosci. 85 % udziatu w rynku posiadajg
Stacje lokalne i ponadregionalne stacje komercyjne

to ponad 300 stacji wg koncesji RT
1,5% Radio Maryja

13,2%

publiczne

42,8%
lokalne i
ponadregionalne

54,2%
ogolnopolskie
85,3%

komercyjne

Zrédto: RT Kantar Polska, All 15+, RADIO OGOLEM, pon-nd, 2022, udziat %



( 79 % POLAKOW SLUCHA 1 LUB 2 STACJI

All 53,5% 25,7% 9.9% 51%
15-24 lata 48,8% 26,9% 10,6% 4,8%
25-39 lat 49,8% 27.1% 11,7% 6,6%

40-59 |at

60-75 lat

czterech
lub wiecej

jednej dwadch trzech

Zrédto: RT Kantar Polska, All 15+, RADIO OGOLEM, pon-nd, 2022



( NAJWYISZA SEUCHALNOSC

WSROD DOROSLYCH POLAKOW POMIEDZY 30 A 59 ROKIEM ZYCIA

68,5% 69,1%
61,3% 62,1%
55,5% =

15-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69

7,5% %
70+

Irédto: RT Kantar Polska, All 15+, RADIO OGOLEM, pon-nd, 2022



Radio w-przysztosci
wyzwadania i kierunki

Otwarcie na nowych odbiorcéw
Rozwdj w kierunku digital audio
Zadbanie o stuchacza lojalnego
Lokalnosé

Kreatywne podejicie i interaktywnosé
Szybkos¢ i zrédto informacji

Potencjat w proponowaniu muzyki
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eurozet
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RADIO INERNETOWE+AGREGATY

SERWISY STREAMINGOWE

Serwisy Audio Online- Uzytkownicy (real users)

SERWISY ONLINE RADIA FM

ALL AUDIO ONLINE

24 000 000
22 000 000
20 000 000
18 000 000
16 000 000
14 000 000
12 000 000
10 000 000
8 000 000
6 000 000
4 000 000
2 000 000
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Badanie: Mediapanel, liczba RU
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	Sekcja domyślna
	Slide 13: Serwisy online radia fm rosną


